
1 

「MICE誘致とビジネスマッチング」 

（公財）福岡観光コンベンションビューロー 専務理事 藤本 道雄  
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MICEとはつまり、ビジネスイベント。 
ビジネスイベントによる積極的なインバウンドツーリズム推進事業。 

Meeting Incentive Travel Convention Exhibition Event 

企業会議・研修 社員の報奨旅行・招待旅行 国際会議・学会 展示会／スポーツ・文化イベント 

観光庁によるMICE定義 

MICEとは？ 
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MICEの目的と意義 
ビジネスイベント（＝MICE）がもたらすものとは何か。 

観光産業を中心とした直接的な経済効果や、都市機能の充実・国際化はもとより、 

知的財産の産業への波及によるビジネスイノベーションが期待できる。 

◆参考DATA  

MICE主催者・参加者の支出構成イメージ 

個人旅行に比べ、MICE関係者の消費は多様で裾野が広い。 
MICE開催時における会場費や機材レンタル費、周知や当日資料としての印刷関連費など、 
様々なカタチでの消費が生まれるのがMICEの特徴でもある。 

『消費効果』 『産業振興』 『都市の国際化』 

観光産業・ビジネスイベント 
運営産業などの振興 

ネットワーク構築 
ビジネスイノベーション 
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MICE世界・アジア市場の現状 

急激な経済成長と共に、アジアでの国際会議件数は急上昇中である。 ① 

国際的都市間競争のテーマであり、日本は後塵を拝している。 ② 
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国際コンベンションの強化の余地 
開催件数は多いものの、国際性や規模において強化の余地は大きい。 
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MICE振興の目的 

第３次産業の構成比が90％近くに及ぶ福岡市(都市圏) 

国際コンベンション等の 
MICE開催における経済効果 

 5.4万円／人 
※一般的な観光旅行者の平均支出は3.3万円程度。 
  MICE来訪者はエグゼクティブ層も多く、家族を伴う場 
  合などもある。平均的に単価が高い。 

会場 

イベント関連業 

交通産業 

飲食店 

レジャー施設 

小売店 

MICE振興＝福岡都市圏の産業振興 
 域外のヒト・モノ・カネを呼び込む きっかけ、近道となる。 

ホテル 

ＩＴ 
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MICE都市福岡のポテンシャル 

1 

2 

【地理的優位性】 

 アジアの大都市群の中心に位置する福岡 

【都市機能的優位性】 

 コンパクトな都市構造と物価の安さ 

◆アジアでの国際会議件数の増加 

東京・京都・横浜など国内の競合都市に比べ、旅費交通費が 
安く抑えられる。また福岡空港の発着数も年々増加している。 

◆半径2.5㎞圏内に都市機能が集中。他都市に比べ物価も安い 

都市機能と陸海空の広域交通機能がコンパクトに集中している為、MICE開催中の 
移動や宿泊にかかる時間と費用が抑えられる。 
また、競合国内都市に比べ物価が安いのも開催側には魅力的。 
＊MICE誘致に成功している海外の都市と比較しても高くない 
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MICE重点分野 

県内に大学３６校・短大２１校を有する福岡県。そのほとんどが福岡都市圏に集中しており、 
医療系など理工系学部をもつ大学との連携による国際会議等の誘致は注目される。 
 

参考／九州大学・九州工業大学・九州歯科大学・福岡大学・産業医科大学・福岡歯科大学・第一薬科大学・ 
久留米大学・久留米工業大学 等 

アジアや大学がKeyWord 

全分野共通（特にC） 


